附件1：

全国工程建设行业优秀网站和网站建设先进个人评选条件

一、优秀网站评选条件
　（一）网站宗旨明确，主题突出，内容健康，信息丰富，更新及时，数据准确，文字简洁，栏目设置合理，页面设计美观新颖，主色调一致，整体色彩和谐，结构层次清晰，有较强的视觉效果，能够对构图新元素进行提炼、创新和应用。
　　（二）网站结构布局新颖，使用操作性强，直观赏心悦目，能够给出整体构局概念和细节处理模式，在网站上实现了独特的富有创意的新技术或者新设想。调取多媒体素材速度适宜，无空链接；有访问计数，有动态信息或更新日志；对交互页面的信息安全有相应的保障措施。维护技术高，安全性强。

（三）网站功能强大，操作简单方便，用户使用反映良好，数据安全保密，能够为企业经营管理工作提供良好服务。网站需充分体现本单位的特色、经营管理水平以及队伍建设、人才培养、对外交流与合作等情况；网站需充分体现服务意识、发挥窗口作用。24小时开通，访问者有反映情况的渠道，并能及时得到反馈。

（四）网站信息更新及时，能提供本单位重大活动、动态新闻及经营管理等相关的信息查询，界面友好，方便使用，办公自动化程度较高；能向本单位下属公司或部门提供远程教育培训、企业管理及科研服务等功能。

（五）按照安全规范和技术要求，能够不断完善网站的安全基础设施，制定有安全策略和应急预案，加强安全技术和手段的应用，具有对网络攻击、病毒入侵、系统故障等风险的安全防范和应急处置能力。
二、网站建设先进个人评选条件
　　（一）单位分管网站的领导、主管网站的部门领导重视网站建设与维护工作，定期安排专门时间讨论网站建设工作，经常指导，定期检查，狠抓落实，措施得力，成绩明显。
（二）网站负责人、网站主管、记者、编辑各司其职、责任到位；热爱本职，兢兢业业、踏踏实实、认真负责、一丝不苟、勇于奉献；承担本单位的网站建设与维护工作，并在网站建设、管理中取得显著成绩，事迹突出。

三、工程建设行业网站评级细则

贯彻国家“互联网+”行动计划，探索适应工程建设行业特点的“互联网+”创新发展模式，网站建设是前提和基础。为进一步提高施工企业网站建设的整体水平，促进工程建设行业与互联网产业的深度融合，中国施工企业管理协会本着发挥政府和企业的桥梁纽带作用，从企业需求出发，充分整合自身资源，对会员企业网站进行普遍评级，树立精品网站、组织专家队伍提供专业服务，分批改造升级，计划用3-5年时间，对协会所属会员企业网站进行普遍调研一遍，分类指导一遍，通过提供个性化服务，争取在较短时间内，使所属会员企业的网站建设水平有一个明显提高，为企业实施互联网+发展战略打下坚实基础。

企业网站是企业进行形象宣传和网络营销的平台，建设一个好的网站，可以充分发挥互联互通的网络特点来进行企业宣传、产品资讯发布、招聘等，同时可以直接帮助企业实现产品的销售。因此，网站制作应注重浏览者的视觉体验，加强客户服务，完善网络业务，吸引潜在客户关注。随着移动互联网的发展，各企业纷纷开发了自媒体平台，在广度、深度、平度上进一步拓展了互联网与工程建设行业的深度融合，实现了几乎不受时空限制的网站信息随时更新，充分体现了互联网的优势。

一个好的网站系统，应该是一套具有超强功能的网站管理应用系统，它整合了企业建站的多种需求，突出功能性与实用性的同时兼顾了站点的灵活性与美观性。实现模块自由组合，网站的功能平滑升级，界面设计亲和灵巧。无论从形式还是从具体的内容上看，这些网站系统的特征，必将成为未来企业建站发展的趋势。

依据以下评级细则，对协会会员企业网站进行评级。拟评级档次为一级优秀网站、二级优秀网站、三级优秀网站共3级。
	指

标
	序

号
	网站评级细则
	分值
	得分
	定级

	主题15
	1
	所有的信息都与主题、各子题密切相关，适当的、符合主题要求的图片元素被用来建立视觉的联系，帮助用户加 深对主题以及各频道、栏目相互关系的理解
	3
	
	

	
	2
	信息准确，时效性强，原创性或者转载的文章能够体现网站（栏目）的主题，多媒体的使用增强了主题的表达
	3
	
	

	
	3
	网站具有原创成分，有体现个人研究成果或观点的、作者亲自撰写的文章；持续的原创并权威的内容才是用户所需要的
	3
	
	

	
	4
	清晰、科学的知识加工逻辑，栏目分类合理，各栏目的设计风格统一又彰显个性，能很好地体现主题
	3
	
	

	
	5
	设计到位、实施科学的视觉识别系统，是传播企业经营理念、建立企业知名度、塑造企业形象的快速便捷之途。对内可以征得员工的认同感，归属感，加强企业凝聚力，对外可以树立企业的整体形象，资源整合，有控制的将企业的信息传达给受众，通过视觉符码，不断的强化受众的意识，从而获得认同。
	3
	
	

	结构20
	6
	网站结构设置合理，板块划分有充分依据，条理明确清晰，并且容易理解。
	4
	
	

	
	7
	清晰的导航，知道当前网页在网站中的位置，从网站的任意位置可以跳转到各子题（各栏目），能了解到整个网站的结构
	4
	
	

	
	8
	能从每一个网页中了解本栏目主要内容，某一页内容过多、又有多个主题内容时，能合理使用书签实现页内跳转、返回首页
	4
	
	

	
	9
	信息量大小合适，或者，尽管量大但搜寻清晰方便，不同板块的内容尽量做到没有交叉重复，避免同一页内横向滚动
	4
	
	

	
	10
	在最表层尽量减少划分的板块数量，通常控制在4~6之间，划分后的结构层次不宜过深，通常不超过5层为佳
	4
	
	

	内容

20


	11
	内容正确，无科学性错误，经过了较为科学的归类，无错别字，语法和习惯用法使用正确，标点符号使用正确，拼写正确
	8
	
	

	
	12
	内容的持续更新，并且要有一定的可读性，原创性或者转载的文章均注明了原文发布地址，站点至少包括四页以上不同内容的网页
	6
	
	

	
	13
	主题突出，既同企业形象相符合又适于目标对象，能恰当合理地使用多种表现形式：文字、图像、声音、视频等
	6
	
	

	表达15
	14
	整体气氛表达良好，字体选用、用色、线条井然有序；字体选择、以及字号、色彩的差别方面运用得当，有一致性；构图、配图精细美观，背景和文本搭配协调； 元素风格一致、避免杂乱五章：页面能够充分利用，无闲置地方
	5
	
	

	
	15
	采用了顶级域名、二级域名或者转向域名，在百度、雅虎、Google、搜狐等搜索引擎中能够方便搜寻到，链接适当，不存在无效的超级链接
	5
	
	

	
	16
	网页名、图片名、文件夹名均不出现无效的字符（如：使用逗号、中文字符等命名），页面之间使用了有效的过渡
	5
	
	

	整体设计20
	17
	全站的设计作为一个整体，具有一致性。遵循基本的图形设计原则，整体视觉效果特点鲜明，符合基本美学原理和排版原则，界面整洁、大方、朴素，对于主题和次要对象的处理符合排版原理
	5
	
	

	
	18
	遵循网站CIS尤其是VI设计风格，主色调选择天蓝、橙黄，要求结构严谨而简洁。采用模板及CSS网页风格技术，基于平台开发，兼容NC测试，单帧设计，1:3分页，标准格式和压缩率网络图片等多媒体;四级页面均提供网站LOGO、导航系统、版权信息、联系信息和反馈入口;多极页面分色系统
	5
	
	

	
	19
	四级分页系统：主页、专题及分卷首页、内容索引页和内容页。采用完全符合HTML 4.0 及dHTML的网页技术以及优化页面代码和图片技术，实现网站风格的统一，以及不同语言版本的和谐对应链接效果
	5
	
	

	
	20
	以下要素是否具备：(1) 详细的公司介绍；(2)持续更新的企业动态/产品信息；(3)具有信息发布、产品发布和管理功能；(4)产品推荐/广告管理功能；(5)合理的产品分类/汇总/列表；(6)详细的产品介绍内容；(7)销售及售后服务相关的联系和服务信息；(8)在线服务信息；（9）与企业办公网实现无缝链接；(10)规范的网站地图；(11)详细的联系方式；(12)相关网站链接管理功能；(13)网站访问统计功能
	5
	
	

	安全10


	21
	（1） 使用安全的数据库技术；（2）用户密码或其它机密数据必须用成熟加密技术加密后再存放到数据库；（3）密码或其它机密数据必须用成熟加密技术加密后才能通过表单传递；（4） 密码或其它机密数据必须用成熟加密技术加密后才能写入 Cookie ；（5）对于访问者提交的任何数据，都要进行恶意代码检查；（6） 网站必须有安全备份和恢复机制；（7） 网站的错误信息必须经过处理后再输出 
	10
	
	


